
ESTRATÉGIAS

PRÁTICAS
PARA LANÇAR IMÓVEIS
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APRESENTAÇÃO
Nós damos as boas vindas ao nosso ebook 
"Lançamento Imobiliário na Prática"!

Fazer um baita lançamento não é moleza, 
tem um trabalhão por trás. Nessa hora, toda a 
galera do seu time precisa juntar as cabeças e 
correr atrás do mesmo objetivo: deixar a 
clientela feliz e vender um montão. A ideia aqui 
é te mostrar os macetes de um lançamento top, 
de um jeito organizado e fácil de pegar. E olha só, 
pra deixar a coisa toda mais interativa, pode clicar 
em qualquer palavra ou frase marcada assim. Isso 
aí é um sinal de que tem mais coisa bacana sobre 
aquele tópico em sites, bases de conhecimento ou e
m outras plataformas. 

Então, arruma a luz aí do seu dispositivo, pega uma 
pipoquinha e bora com a Time descobrir os segredos 
dos lançamentos imobiliários de sucesso!
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https://www.sienge.com.br/guia-mercado-imobiliario/




Preparando a Publicidade para o Lançamento

1- Desenvolva uma identidade visual marcante para a campanha.

2- Divulgue em redes sociais da empresa, diretores e equipe de     
     vendas.

3- Crie anúncios segmentados no Google e Meta.

4- Desenvolva uma landing page para estimar presenças e oferecer        
     condições especiais.

5- Produza vídeos convidativos.

6- Utilize e-mail marketing direcionado.

7- Alcance o mesmo público por múltiplos canais.

 

Mapa de Disponibilidade

Essa ferramenta, às vezes chamada de Espelho de Vendas, é 
essencial na gestão da disponibilidade dos empreendimentos. Ela 
permite ver detalhes importantes como metragem, localização do 
lote, e status de reserva. Com um bom CRM, você tem acesso fácil a 
um mapa interativo do projeto, onde é possível reservar unidades 
rapidamente.

1- Preparando o Mapa de Disponibilidade para o Lançamento
2- Adicione a planta baixa no seu CRM imobiliário.
3- Marque cada unidade no sistema, indicando seu status atual.
4- Insira informações básicas sobre o empreendimento e cada        
      unidade no CRM.
5- Pronto, seu mapa está preparado para o evento.

 

Publicidade

Uma campanha publicitária bem planejada é vital. Ela deve ter uma 
mensagem forte e atraente para o público-alvo, incentivando a partici-
pação no evento de lançamento.
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https://cvcrm.com.br/blog/script-de-vendas-imobiliario-construindo-uma-abordagem-comercial-imbativel#/
https://cvcrm.com.br/blog/12-dicas-de-e-mail-marketing-para-sua-empresa-imobiliaria#/














https://epocanegocios.globo.com/Tudo-sobre/noticia/2022/08/o-que-e-realidade-virtual-e-quais-suas-aplicacoes.html
https://www.statista.com/topics/2532/virtual-reality-vr/#editorsPicks
https://cvcrm.com.br/blog/inteligencia-artificial-em-reformas-tecnologia-e-agilidade#/
https://cvcrm.com.br/cv_na_midia/uso-de-assistente-virtual-para-atendimento-ao-cliente-cresce-no-pais#/


https://timecompany.com.br/impulso-estrategico/


timecompany.com.br
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https://www.facebook.com/timecompany.com.br
https://www.instagram.com/timecompany.com.br/
https://www.youtube.com/@time-company
https://timecompany.com.br/
https://www.linkedin.com/company/timecompanycombr
https://open.spotify.com/show/0pwflVhpavObpTeXIADigK

